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Geen boot meer te koop!

Context RondvraagRandmeren 2020, opzet
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Zomervakantie 2020…
• Dichtbij huis, Randmeren i.p.v. buitenland

• Drukke zomer op en aan het water

• Corona-proof verblijf accommodatie

• Per saldo daling overnachtingen 

seizoen 2020

• Aankoop recreatiegoederen groeit

Cijfers onderbouwd…
• Verkoop kleine boten groeide

• Verkochte voorraad beperkt, 

geen gamechanger

• Beperkte groei vloot < 1%

• Verkoop 2e hands steeg, nieuwe gebruikers

• Intensiever gebruik van alles wat drijft

!

Havenonderzoek peiling…
• 20 stellingen, 25 havens, 10 gesprekken

• “Nauwelijks uitbreiding vloot”

• Meer gebruik van bestaande vloot

• Huren, meevaren, vrienden aan boord

• Jonge gebruikers, boot van ouders?



Het onderzoek onder gebruikers leverde nieuwe inzichten op  over het 
gebruik, de ervaringen en de voorkeuren van de gasten. Veel mensen komen 
uit de regio en zijn op of aan het water voor een dagtocht. Anderen zijn op 
vakantie in de regio. Dat is dit jaar vaker dan andere jaren, veel gebruikers 
hebben hun vakantie in het buitenland ingeruild voor een vakantie in 
Nederland. De Randmeren worden dan als alternatief zeer gewaardeerd. 
Veel gebruikers geven aan dat hun ‘ideale vakantie-omgeving’ zich afspeelt 
op een (zeil)boot, aan het strand, op een watersportcamping of in luxe. 

Er wordt in het gehele Randmerengebied veel gezeild, maar ook 
motorbootvaren, zwemmen, wandelen en fietsen komt vaak voor. Suppen 
en sloepvaren trekt relatief veel nieuwe gebruikers naar het gebied. 
Windsurfen, kitesurfen, wakeboarden en waterskiën kennen een vaste 
schare gebruikers. Alle activiteiten worden in (bijna) alle deelgebieden 
gedaan. 

Wat is uw favoriete vakantieomgeving?

De waardering voor het gebied is hoog. Eilanden zijn de groeibriljanten. Zeer 
gewaardeerd, door nieuwe gebruikers ook echt ‘ontdekt’, met volop kansen 
voor versterking van onderlinge samenhang, mogelijkheden voor dagbezoek, 
informatie, variatie en uitbreiding van aanlegmogelijkheden. De basis moet 
dan wel op orde zijn; sanitair en afvoer van huishoudelijk afval worden gezien 
als basisbehoeften die nog vragen om verbetering. 

Het gehele onderzoek laat zien dat het water dit jaar herontdekt is en 
gewaardeerd wordt. Nieuwe gebruikers dienen zich aan en vragen om een 
eigen benadering. Daarmee kan verjonging van de watersporters én 
intensivering van het gebruik van de Randmeren als vaar-vakantiegebied en 
dagtochtengebied versterkt worden. Aanbevelingen om op deze nieuwe 
doelgroep in te spelen bieden kansen. 
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Resultaten RondvraagRandmeren, samenvatting

2020
dichtbij huis

2020
vaker op en

Aan het 
water

Gewaardeerde
omgeving

Gevarieerde
activiteiten

Basis op
orde

Nieuwe
PMC’s

Jongere
doelgroep
die vaker
komt en

meer 
besteedt



Nieuwe doelgroepen
• Inwoners en gasten van 

dichtbij

• Jongere booteigenaren en 

gebruikers

• Watersport = corona-proof > 

1,5 meter

• Oude boot krijgt nieuw 

leven

• Suppen als instroom
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Kansen RondvraagRandmeren 2020, advies

Optimalisatie van 
kwaliteiten
• Eilanden en stranden zijn 

kernkwaliteit 

• Organiseer vuilafvoer 

• Ontwikkel eiland sanitair

• Beheers waterplanten en 

ganzen

• Maak horeca bereikbaar 

vanaf water

Nieuwe doelgroepen
bereiken
• Suppen is een blijvertje

• Maak routes en duid de 

korte afstanden

• Betrek vakantieparken met 

havens als USP

• Ontwikkel verhuursector en 

breng samen 

• Eiland Hoppen als PMC 

Randmeren

Be good and tell it
• Positioneer als instapgebied

• Koester groen en natuur, zo 

dichtbij

• Denk vanuit nieuwe 

gebruikers en wat zij willen 

weten

• Bundel informatie 

watersport vanuit klantreis 

Nieuwe persona’s





Context: vakanties in Nederland

Vakantie in eigen land of buurland
Het vakantieseizoen 2020 is in alle opzichten onvergelijkbaar met andere 
jaren, en verandert nog dagelijks. De lockdown en reisbeperkingen in het 
voorjaar, de gesloten sanitaire voorzieningen op campings en jachthavens tot 
15 juni en de toegenomen drukte voor binnenlands en dichtbij toerisme 
zetten alle cijfers onder druk. 

De recente tweede uitbraak van het Coronavirus zorgt opnieuw voor 
reisbeperkingen, inzakkende bezettingsgraden en negatieve adviezen voor 
internationale reizen. Het is onmogelijk de balans op te maken en een 
inschatting te maken voor de aankomende jaren. 

Gezien de mogelijk voortdurende reisbeperkingen zal inkomend toerisme 
wat langer onder druk blijven staan. Voor landen met een sterke thuismarkt 
is dit ook een kans. Met campagnes als ‘Hier moet je zijn’ probeert 
Nederland de Nederlanders het eigen land opnieuw te laten ontdekken. In 
de zomer van 2020 is dat gelukt, veel meer mensen dan anders kozen voor 
een vakantie in eigen land. Exacte cijfers ontbreken, maar de verwachting is 
dat er per saldo over het gehele jaar ook voor binnenlands toerisme sprake is 
van een daling.

Vakantieparken, solitaire vakantiewoningen en andere accommodatie-
vormen die ‘veilig en individueel’ zijn kennen een redelijk grote 
belangstelling. Ook verkopers van vakantiewoningen spreken van een impuls 
in de interesse en het aantal aankopen. Veel mensen kiezen voor de 
zekerheid van een eigen bezit. Voor de waterrecreatie geldt mogelijk 
eenzelfde soort impuls, hoewel fabrikanten van plezierjachten verschillende 
verwachtingen hebben rond de toekomst. 

Kamperen met camper en caravan 
Een goede referentie voor de waterrecreatie of voor bootvakanties is de 
kampeersector. De verhuuraccommodaties op vakantieparken (en 
daarbuiten) waren na de heropening als snel bijzonder goed bezet. Campings 
werden populairder vanwege de relatief veilige buitenomgeving, mensen 
trokken er weer op uit met hun kampeermiddel. 

Ook de verkoop van kampeermiddelen kreeg een impuls:
• In de maand juni werden er 84% meer campers verkocht dan in dezelfde 

maand in 2019. Voor deel was dit een inhaaleffect, maar er was ook 
sprake van gegroeide vraag. 

• De verkoop van caravans groeide in de maand juni 25% ten opzichte van 
2019. Dealers zagen jonge gezinnen een nieuwe of gebruikte caravan 
kopen.

• De verkoop van tweedehands caravans steeg in het voorjaar met ca 40%.
• De verkoop van nieuwe caravans en campers kende een hapering door de 

lockdown maar aan het einde van Q3 2020 zijn de jaartotalen van 2019 al 
weer gehaald. De verwachting is dat kamperen een impuls krijgt. 

Aanschaf van duurzame recreatie-goederen
De buitenrecreatie in zijn algemeenheid kreeg een impuls:
• Winkels in recreatieartikelen zagen hun omzet in het tweede en derde 

kwartaal 2020 groeien met circa 12% (CBS).
• Leveringsproblemen door internationale beperkingen zullen naar 

verwachting de groei in verkoop nog hebben geremd, meerdere artikelen 
waren al snel niet leverbaar. Dit remt extra verkoop. 

• Het aantal fietsen dat werd verkocht steeg naar ongekende hoogte. In de 
eerste vijf maanden van 2020 werden 12% meer fietsen verkocht dan 
2019. Recentere cijfers zijn niet bekend. 

• Voor de waterrecreatie steeg de verkoop van SUP’s zeer sterk. Mede door 
de beschikbaarheid van goedkope instapexemplaren via bijvoorbeeld Aldi 
en Decathlon bleek dit een populaire instap waterrecreatievorm. 
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Context: waterrecreatie in de pers

“Boten zijn niet aan te slepen“
Deze en andere krantenkoppen gaven in de periode van half mei tot voorbij 
de zomer de indruk dat de watersport zeer populair was geworden en dat 
‘iedereen’ een boot wilde. In Nederland is er geen registratie van boten als 
deze niet hard kunnen varen (en daarmee een kenteken nodig hebben). 
Daardoor ontbreken exacte cijfers over de omvang van de vloot. 

WaterrecreatieAdvies maakte een update van haar landelijkligplaatsen 
onderzoek en kwam tot de conclusie dat er naar schatting 154.000 boten in 
havens liggen. De beschikbaarheid van ligplaatsen werd geraamd op 
167.000. Daarnaast werd becijferd dat er nog ca 43.500 boten bij woningen 
en recreatiewoningen lagen in het water. Er werd geschat dat er nog eens 
142.500 kleine zeilboten en kleine motorboten op de wal beschikbaar zijn die 
met enige regelmaat gebruik worden. De totale beschikbare vloot van boten 
en bootjes in en uit het water die regelmatig gebruikt worden komt daarmee 
op 340.000 (Bron WaterrecreatieAdvies 2014).

Er is geen exact aantal bekend van het aantal boten en bootjes dat jaarlijks 
verkocht wordt. Voor de boten boven de 6 meter is een schatting gemaakt 
door Hiswa en WaterrecreatieAdvies van 1200 nieuwe boten per jaar, 
binnenlandse productie en import. Dit is minder dan 1% van de vloot in het 
water en minder dan 0,5% van de totale vloot in Nederland. 

Met het oog op het aantal te koop liggende boten (gebaseerd op 
bootverkoopsites) en het aantal verkooppunten en hun reguliere verkoop 
van nieuwe boten is onze schatting dat er niet ‘ineens’ een grote voorraad 
boten beschikbaar was voor verkoop in Nederland. Bovendien waren door 
productieproblemen met Corona afleverproblemen bij import en product 
aan de orde. Wel is de beschikbare voorraad snel verkocht waardoor dat wát 
er was snel op het water verscheen. Bovendien heeft de verkoop van ook 
oudere tweedehands boten een flinke impuls gekregen waardoor er sprake is 
van nieuwe gebruikers (en daarmee verjonging). Op basis van de analyse 
stellen wij dat 2020 geen ommekeer is in de omvang van de vloot, wel in 
gebruik en gebruikers. 
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Context: ervaringen van jachthavens

Ervaringen van waterrecreatiebedrijven en gastheren
Om context te geven aan de cijfers is een kleinschalig onderzoek gedaan naar 
de ervaringen van 25 havens en watersportbedrijven binnen en buiten de 
Randmeren. Er werden ruim 20 stellingen voorgelegd waar de havens werd 
gevraagd op gevoel te reageren. 

Centraal stond de vraag: wat heb je dit jaar meer gezien dan andere jaren in 
en om je haven of waterrecreatiebedrijf? Aanvullend werden enkele 
ondernemers geïnterviewd en brachten aanbieders uit de Randmeren hun 
ervaringen van seizoen 2020 in tijdens een rondetafelgesprek met 
presentatie van de onderzoeksresultaten. 

Onderstaand enkele opvallende uitkomsten:
• Er waren veel nieuwe waterrecreanten op het water.
• Onder hen waren er veel meer jongeren dan anders, vooral rond de 25 

jaar. Er waren ook meer gezinnen op vakantie met de boot. Dit zorgt voor 
verjonging van de waterrecreatie.

• Er waren beduidend meer vaarvakanties, meer dagtochten op en aan het 
water, meer bezoek van vrienden aan boord en meer gebruik van boten 
door anderen dan de eigenaar.

• Er werd wel wat meer verkocht, vooral kleinere boten, maar er werden 
ook veel tweedehands boten verkocht aan een nieuwe doelgroep.

• Veel boten die normaal op een trailer liggen of mee op vakantie naar het 
buitenland gaan zochten nu een ligplaats in havens.

De bezetting van havens is gestegen, de passantenaantallen zijn gestegen en 
het gebruik van de vloot is gestegen. Bovendien is een deel van de vloot die 
normaal op een trailer staat te water gelaten voor frequenter gebruik. 
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Context: verzekeringen pleziervaart

Samenwerking Nationale-Nederlanden
Pleziervaartuigen in Nederland worden doorgaans niet geregistreerd. Het is 
mogelijk, maar niet verplicht. Dat betekent dat de exacte ontwikkeling in de 
vloot en het gebruik van de vloot niet goed gemonitord kan worden. Cijfers 
die gebruikt worden zijn vaak schattingen en analyses op basis van 
luchtfoto’s en onderzoeken onder jachthavens. Veel boten worden wel 
verzekerd, voor wettelijke aansprakelijkheid of uitgebreider. Alleen hele 
kleine vaartuigen vallen doorgaans onder de aansprakelijkheidsverzekering 
voor particulieren (AVP). Dat betekent dat de verzekeringsportefeuille een 
goede indicator kan zijn van de ontwikkeling en verandering van de vloot. 

Wij hebben samenwerking gezocht met Nationale-Nederlanden, waar 
inmiddels ook door de samenvoeging met ex-Delta Lloyd botenportefeuille 
onder valt. Met hen werd een analyse uitgevoerd van de ontwikkelingen in 
de verzekerde vloot in de afgelopen jaren en de bijzonderheden in 2020.  
Daarbij zijn er uiteraard beperkingen met het oog op privacy van 
verzekeraars en met het oog op commerciële belangen. 

Ontwikkelingen in de vloot
Op basis van algemene trendvragen komen wij tot de volgende conclusies: 
1. Het totale premievolume bootverzekeringen is in de afgelopen 10 jaren 

redelijk stabiel, met wat krimp vanaf 2016 en herstel vanaf 2018. Stijging 
van premie en eventuele stijging van gemiddelde waarde van een boot 
zorgt dus niet voor stijging van het premievolume. Daaruit volgt dat er 
tot en met 2019 sprake was van een netto afname van de verzekerde 
vloot in waarde, wellicht ook in aantallen schepen. De cijfers over 2020 
op landelijk niveau van het verbond van verzekeraars zijn nog niet 
beschikbaar. 

2. Het aantal verzekerde pleziervaartuigen in Nederland is in 2020 niet 
significant gegroeid. Er zijn wel meer nieuwe boten aan de vloot 
toegevoegd ten opzichte van andere jaren, maar de groei van de totale 
vloot blijft naar schatting onder de 1%.

3. Het aantal transacties waarbij bestaande boten door nieuwe eigenaars 
in verzekering is gegeven is wel gegroeid. Schatting is dat er tussen de 
30% a 40% meer boten van eigenaar zijn gewisseld dan in andere jaren.

Soorten boten toegevoegd aan de vloot
• Van de nieuwe boten die in gebruik zijn genomen, bouwjaar 2020, is het 

overgrote deel een sloep of andere open motorboot. 
• Naar schatting is minder dan 10% van de nieuwe boten een kajuitboot en 

minder dan 10% van de nieuwe vloot een zeilboot (open of kajuit). De 
groeimarkt zit duidelijk in open motorboten in 2020. 

Nieuwe booteigenaren 
• Door meer wisseling van eigenaren tweedehands en door (wat) meer 

verkoop van nieuwe boten is er wel een nieuwe gebruikersgroep 
ontstaan. Deze toestroom is groter dan in andere jaren. 

• De gemiddelde leeftijd van de nieuwe eigenaren is lager dan in andere 
jaren. Daarmee is er sprake van een verjonging van de gebruikers. Zowel 
nieuwe boten als aangekochte tweede hands boten zorgen voor een 
verjonging van de gebruikers. De gemiddelde leeftijd in de analyse 
daalde in de loop van 2020 met ca. 1 jaar (terwijl mensen gemiddeld wel 
een jaar ouder worden). 

1. Onder de nieuw verzekerden heeft een aantal eigenaren aangegeven 
nog geen schadevrije jaren te hebben opgebouwd met deze of een 
andere verzekerde boot. Deze zouden kunnen worden getypeerd als 
volledige nieuwe gebruikers. 

2. Vanuit de vooronderstelling dat 2020 per saldo net zo veel vaardagen 
kende als andere jaren (minder in het voorjaar, meer in de zomer) lijkt 
ook het gemiddelde schadepatroon gelijk gebleven. Onervarenheid 
heeft niet geleid tot meer schade aan boten. 
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2020 was ook voor bootverzekeringen een bijzonder jaar. Op basis 
van analyses samen met Nationale-Nederlanden schatten wij in 

dat de vloot met maximaal 1% is gegroeid in 2020. Wel is er sprake 
van verschuiving door verkoop tweedehands. Dat leverde nieuwe 

watersporters op, die gemiddeld jonger zijn. Zij laten de 
gemiddelde leeftijd van booteigenaren dalen, positief met het oog 

op vergrijzing. 



Regionaal onderzoek Randmeren, respons

Respons RondvraagRandmeren
De campagne ging in de derde week van juli van start en liep door tot eind 
augustus. In die periode konden mensen deelnemen. De online vragenlijst 
werd door 293 personen op een correcte manier ingevuld. Opvallend daarbij 
was het beperkte hoeveelheid afhakers tijdens het invullen, ondanks de 
lengte. Kennelijk was er voldoende interesse en was het invullen ‘leuk 
genoeg’. 

Veelal uit de buurt
Het herkomstgebied van de bezoekers is vooral regionaal. Veel mensen 
wonen in de buurt, onder andere in Gelderland en Utrecht, maar ook Noord-
Holland en Flevoland. Van de mensen die in de regio te gast zijn is een 
belangrijk deel een watersporter met een eigen boot, die ook aan boord 
blijven slapen, veelal aan boord van hun eigen boot. Er zijn relatief weinig 
gasten die voor vakantie of dagtocht komen en die niet uit de regio komen. 
Veel mensen zijn dus goed bekend met de regio, met het 
waterrecreatiegebied en haar mogelijkheden. 

Favoriete omgeving
In het onderzoek werd met een sfeerfoto gevraagd naar de favoriete 
recreatieomgeving buiten. De deelnemers houden van water, van boten, van 
natuur en van strand. Drukke omgevingen als een stad, festival of pretpark 
sluiten minder aan 
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Leefstijlen en vakantie voorkeuren 

Leefstijl van de gebruikers Randmeren
In het onderzoek werd een verkorte versie van leefstijlbeschrijvingen uit de 
Leefstijlvinder opgenomen. Daarbij werd gevraagd op wie de deelnemer ‘het 
meeste lijkt’. 

De Randmeren worden bezocht door mensen die zichzelf identificeren met 
verschillende leefstijlen. Typerend voor zeilers is dat dit met name mensen 
zijn die houden van rust, natuur, tijd doorbrengen met vrienden en familie, 
maar ook mensen die wat avontuurlijker zijn aangelegd en graag (leerzame) 
activiteiten ondernemen welke bijdragen aan hun persoonlijke ontwikkeling.

Verder valt op dat mensen die in het dagelijks leven heel hard werken en 
ambitieus zijn, houden van luxe en comfort en opvallend graag suppen. Niet 
verrassend dat juist deze mensen kiezen voor het trendy suppen. Bovendien 
scoort zwemmen ook hoog bij deze mensen.

Mensen die houden van rust en natuur, gaan het liefst zeilen of met een 
motorboot varen op de Randmeren.

Normaal vakantiegedrag en ideale vakantie omgeving  
Voor bijna de helft van de gebruikers is Nederland de favoriete 
vakantiebestemming. Zuid-Europa en de rest van de wereld zijn ook voor een 
derde het meest favoriet. Opvallend is dat dat niet geldt voor de buurlanden 
en Frankrijk (10%) terwijl dit voor Nederland de belangrijkste bestemmingen 
zijn. Mensen aan de Randmeren houden kennelijk van strand en water, in 
Nederland of in de zon. 

Wat erg opvallend is bij de mensen die aangeven dat hun zomervakantie dit 
jaar anders is dan andere jaren, is dat dit nagenoeg allemaal mensen zijn die 
aangeven al regelmatig in de Randmeren te komen en die Nederland als 
favoriete vakantiebestemming hebben. Mogelijk is dit te verklaren doordat 
deze mensen al een boot hebben die geschikt is voor vakantie, die daar niet 
ieder jaar voor gebruikt wordt, maar dit jaar wel. 

Mensen die willen leren van nieuwe (culturele) dingen kiezen normaal 
gesproken voor een vakantie in het buitenland. Tot deze groep horen ook 
mensen die wat avontuurlijker zijn aangelegd en mensen die wat meer 
‘’outgoing’’ zijn en wel van een feestje houden. De harde ambitieuze werkers 
die houden van een actieve vakantie, maar wel met de nodige luxe en 
overnachtingsplekken van met een hoog comfort, kiezen ook jaarlijks voor 
een vakantie in het buitenland. Hier zit de nieuwe (tijdelijke?) markt. 

Voor het eerst op vakantie op de Randmeren
Nederlanders die dit jaar voor het eerst op de Randmeren op vakantie zijn 
geweest zijn verschillende soorten mensen, maar met name mensen die 
houden van rust, het leren van nieuwe (culturele) dingen, die ervan houden 
om tijd door te brengen met familie en vrienden en mensen die houden van 
avontuurlijke en authentieke ervaringen.
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Opvallend dat nieuwe bezoekers van de Randmeren grotendeels 
komen om te zeilen, instapactiviteiten als suppen en kanovaren 

zijn minder populair dan verwacht.



Oriëntatie op een gebied, bepaling van routes

Hoe krijg je informatie over een gebied 
De deelnemers aan het onderzoek oriënteren zich vooral via internet en 
social media. Zij zijn een deel ook bekend met het gebied of hebben ervan 
gehoord. Magazines en flyers zijn minder belangrijk. Er zijn kleine verschillen:
• Inzichtzoekers gebruiken vooral internet (en zoeken dus de achtergrond)
• Harmoniezoekers zijn vaak bekend met de bestemming
• Verbindingszoekers gebruiken internet of kennen het gebied (van horen 

zeggen) 
• Rustzoekers zijn vaak bekend met de bestemming of horen van anderen
• Plezierzoekers gebruiken weer vaker social media en VVV kantoor
• Stijlzoekers gebruiken social media en internet om hun ‘stijl’ te vinden
• Avontuurzoekers zijn best vaak bekend met het gebied, zij blijven dus 

avontuur vinden in een bekende bestemming. 

Route oriëntatie
Voor waterrecreanten zijn er verschillende soorten informatiebronnen om 
routes te bepalen. Het grote aantal bekende bezoekers van de Randmeren 
zorgt er voor dat veel mensen hun weg kennen, zo maar wat rond varen of 
een ‘rondje eiland’ varen. Dit laatste is belangrijk, kennelijk wordt er toch 
een doel gezocht, een bestemming. Dit geldt voor zeilen, motorbootvaren, 
sloepvaren, suppen en kanovaren. Als ondersteuning worden apps op de 
telefoon gebruikt. Onduidelijk is of dit recreatieve apps zijn, of juist nautische 
kaartenapps of Google Maps als hulpmiddel. De voorbereiding wordt veelal 
thuis via de PC gedaan. 

Bepalen van wandel- en fietsroute
Ruim een derde van de respondenten geeft aan al bekend te zijn met de 
fiets- en wandelroutes. Terwijl het bij de watersporters niet zo populair was 
om de vaarroute of kano- en suproute online via de telefoon op te zoeken, 
kiezen wandelaars en fietsers wel zeer regelmatig voor deze manier.  Een 
aantal respondenten kiest ervoor om hun fiets- en wandelroute vooraf thuis 
online op de pc op te zoeken. Een enkeling gebruikt een kaart op papier of 
fietst de Zuiderzeeroute. 
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Veel nieuwe bezoekers van de Randmeren bepalen hun vaarroute 
m.b.v. een app of ze varen maar wat rond. Nieuwe kanoërs en 

suppers gaan maar wat rond of gaan een rondje om een eiland. 
Nieuwe wandelaars en fietsers bepalen hun route met name online 
op de telefoon of vooraf thuis op de pc. Een oriëntatiepunt is handig 
en geeft houvast. Rondje eiland is een populaire ‘route’ op het water 



Activiteiten, wat, hoe vaak, hoe lang en waar? 

Wat hebben ze gedaan
Zeilen is de belangrijkste activiteit onder deelnemers aan het onderzoek. 
Gemiddeld doen mensen ongeveer 2 activiteiten. De combinatie van varen 
met strandbezoek en met zwemmen komt vaak voor. 

Hoe vaak doen ze een activiteit gemiddeld?
• Suppen: Wel vaker naar de Randmeren gekomen om te suppen...
• Kanovaren: Gaan wel vaker ergens kanoën of komen regelmatig naar de 

Randmeren om hier te kanoën…
• Zeilen: Regelmatig naar de Randmeren om te zeilen…
• Sloepvaren, motorboot en speedboot: regelmatig op de Randmeren….
• Kitesurfen: Wel vaker ergens of aan de Randmeren kitesurfen….
• Windsurfen: regelmatig op de Randmeren…
• Waterskiën of wakeboarden: regelmatig op de Randmeren…
Suppen, kanovaren en kitesurfen zijn wat minder regelmatige bezoekers. 

Duur van activiteit (meest gekozen tijdsduur per activiteit)
• Meer dan acht uur: zeilen, fietsen, wandelen, suppen, motorboot varen, 

wakeboarden, waterfiets of opblaasboot en sportvissen.
• Vier tot acht uur: waterskiën of bandvaren, sloepvaren (evenveel resp. als 

‘’twee tot vier uur’’), windsurfen, strand.
• Twee tot vier uur: kitesurfen, kanovaren, sloepvaren (evenveel resp. als 

‘’vier tot acht uur’’), overig: vogels kijken.
• Minder dan twee uur: -

Welke voorzieningen zijn gebruikt (kun je dat in een tabel aangeven met 
kruisjes of vlakjes om het visueel te maken?)

Kaartje waar veel mensen zijn geweest (Frits maken) 
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Als we de activiteiten én de gebruikte voorzieningen combineren 
blijkt bijna iedereen alles te gebruiken, dus ook jachthavens, 

aanlegplaatsen, steigers, horeca en eilanden worden gebruikt in 
combinatie met bijna alle activiteiten. 



Nieuwe waterrecreanten, wat en waar? 

Instapactiviteiten
Suppen, kanovaren, motorbootvaren en windsurfen zijn activiteiten die deze 
zomer enkele nieuwe gebruikers opleverden; mensen die aangeven dit deze 
zomer voor het eerst te hebben gedaan.

Daarnaast zijn suppen, kanovaren, motorbootvaren/sloepvaren, windsurfen 
en waterskiën sporten die enkele respondenten dit jaar voor het eerst 
uitoefenden op de Randmeren (deze mensen hadden dit nog nooit gedaan 
op de Randmeren, maar wel ergens anders). Mogelijk waren sommige van 
deze respondenten ook first time users.

Gebieden door first time users bezocht
Over het algemeen zijn Wolderwijd, Veluwemeer, Gooimeer en Eemmeer de 
vaakst bezochte gebieden. Met name door first time suppers, zeilers, 
kanoërs, sloepvaarders en windsurfers werden deze gebieden genoemd. 
Tenslotte blijkt dat de helft van de first time users van bovengenoemde 
activiteiten inwoners of mensen die vlakbij de Randmeren wonen zijn. De 
overige respondenten zijn dagbezoekers of vakantiegangers.

Bezit of gebruik
Het merendeel van de zeilers bezoekt de Randmeren regelmatig om te zeilen 
met een eigen zeiljacht of open zeilboot (overduidelijk merendeel eigen 
zeiljacht). Kijkend naar de leefstijl van deze mensen, dan zijn dit bijna 
allemaal personen die ervan houden om in de natuur te zijn en om nieuwe 
(culturele) dingen te leren en ervaringen op te doen.

Wat betreft de respondenten die deze zomer met een sloep, motorboot of 
speedboot zijn gaan varen op de Randmeren, gebruikt meer dan de helft een 
eigen motorjacht. Een klein deel van de respondenten gebruikte een eigen 
open motorboot of een eigen sloep. De overige 9 respondenten hebben een 
sloep of motorjacht gehuurd, óf voeren met anderen mee.

Als we kijken naar de leefstijlen van deze groep mensen, lopen deze redelijk 
uiteen. Echter houdt de meerderheid van deze mensen ervan om hun vrije 
tijd door te brengen met vrienden en familie op een rustige, maar gezellige 
manier, óf om nieuwe avontuurlijke activiteiten te ondernemen die bijdragen 
aan hun zelfontwikkeling. 

Nagenoeg alle respondenten die een zeilboot, sloep of motorjacht hadden 
gehuurd, geven aan als favoriete recreatieomgeving buiten het liefst op of 
aan het water te zijn. 
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Van de mensen die deze zomer voor het eerst naar de Randmeren 
kwamen om te zeilen, heeft de helft een zeiljacht of open zeilboot 

gehuurd. De andere helft beschikte over een eigen zeilboot of 
zeiljacht. Motorboten en sloepen werden door de nieuwe 

gebruikers gehuurd of geleend, er waren weinig mensen die 
‘meevaren’. Het motief om e zeilen is nieuwe dingen leren en 

ervaring opdoen. Sloepvaren en motorbootvaren doe je vooral met 
vrienden. Ook nieuwe gebruikers houden van het water en kiezen 
het water als favoriete recreatie-omgeving. Hen blijven binden is 

goed mogelijk op basis van leefstijl en recreatie-voorkeur. 


